
Oplæg: E-DAG 

10 ting, du helt sikkert gør nu … 

(og som du skal gå hjem og fixe med det samme)



● (meget) Kort om Texta

● Webshop-fejl

● B2B-fejl

● Opsamling

● Spørgsmål

Indhold



Landsdækkende creative 
performance-bureau
Texta er stiftet i 2016 og har kontorer i Aarhus og Holstebro. Vores 35 
kollegaer arbejder med store og små virksomheder i ind- og udland.

Vi hjælper primært B2B- og e-commerce-virksomheder med 
marketing, kommunikation og branding. Det gør vi på en lidt anden 
måde end mange andre bureauer og med fokus på at skabe 
resultater i mødet mellem det kreative og performance marketing.



Nogle af dem, vi hjælper



Det helt særlige ved vores 
bureau-model

1. Ingen projektledere eller fordyrende mellemled

2. Kun tilpassede løsninger: Ingen kasser, I skal passe ned i

3. Erfaring med “alt”: Fra industri til fashion

4. Specialister på alle “pladser” i samarbejdet

5. Tæt på jer: Arbejde fra jeres kontor, når det er muligt



Webshops/e-commerce



#1 Markedsføringslovens § 10, stk. 2



#1 Markedsføringslovens § 10, stk. 2



#1 Markedsføringslovens § 10, stk. 2



#2 Slide-ins/forms/pop-ups



#3 Mangelfuld tracking

Enhanced Conversions Cookie Keeper

Conversion Leads

Consent Mode

Server side-tracking

CAPI (Meta, Pinterest mv.)

Offline Conversions

Cookieless-tracking Anonymous Visitor

Custom Events

Custom Loader



#4 Lead Ads



#5 Brand Ownership i Search



#6 Ukritisk brug af Advantage+/PMax

● Styre algoritmen < stille data til rådighed
● Brand Safety?
● Return Management/-tracking?
● New Customer Acquisition?
● Low Revenue/Profit Products?



#7 “Begrænset af budget”



#8 (elendig) E-mailmarketing



#9 Content-rotation



#10 Search < Social



B2B-virksomheder/-brands



#1 (endnu mere) Mangelfuld tracking

Consent Mode Offline Conversions

Enhanced Conversions

Call-tracking

Site- og event-tracking

Engagement Tracking

Campaign Tracking

Server side-tracking Self-reported attribution

Activity Tracking



#2 Account- og Visitor Tracking



#3 Tester (alt) for lidt



#4 For stort fokus på bottom funnel



#5 For lille annoncebudget



#6 Self-reported attribution



#7 Samarbejde med Salg



#8 (alt) For få mennesker



#9 Måler for lidt, for meget, 
forkert



#10 Til- eller fravalg på mavefornemmelser 

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_her-er-10-%C3%A5rsager-til-at-s%C3%A6tninger-som-activity-7137501242645184512-4vHi?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


Spørgsmål? Tak for 
opmærksomheden. 

www.texta.dk    |    kontakt@texta.dk    |    +45 60 54 61 24 


